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Tarpukario Lietuvos reklama:
meniné rai$ka bei jg Iémusios sglygos

XX a. pradzioje reklamos srityje jvyko permainos — iki tol spaudoje ar
gatvése matytus tekstinius skelbimus pradéjo keisti j vizualumg orien-
tuotos reklamos. Prekybininkai, suprate reklamos svarba, sutelké démesj
i jos kiekj, plété jos ribas naujose medijose. Buvo pradétos naudoti jvai-
rios vizualinés ir retorinés strategijos, kuriomis siekta vartotoja agituoti
pirkti preke. Siekiant emociskai paveikti pirkéjg svarbus démesys teko
reklamos estetikai.

Tarpukariu reklamas tiek Vakary Europos $alyse, tiek Lietuvoje karé
profesionaliis dailininkai, taikomosios grafikos mokesi dailés mokyklose.
Uzsienio $alyse dalis ju specializavosi XX a. pr. i$sivys¢iusioje grafinio
dizaino srityje, Sios srities specialisty radosi ir Lietuvoje. Apskritai tar-
pukaris buvo laikotarpis, kuomet grafinis dizainas tapo svarbiu kultiiros
rei$kiniu tiek Europoje, tiek Jungtinése Amerikos Valstijose: 1922 m.

pirma kartg pavartotas terminas ,grafinis dizainas*’

, rengtos $ios srities
darby parodos, pradéti leisti specializuoti Zurnalai. Taigi, tarpukario
reklama atskleidZia tuo metu dailés raadiy ir Zanry hierarchijoje jvyku-
sius poslinkius — dailininky poziiirio j reklamg, kaip vertingg kiirybos
sritj, susiformavimga.

Apie lietuviska reklamga pradéta rasyti sovietmeciu, platesnio tyrimuy
lauko kontekste — studijose apie plakatg bei Kauno meno mokykla?.
Didesnj démesj reklamai pradéta skirti atkirus nepriklausomybe: dai-
létyrininky tyrimuose imta analizuoti reklamos reik§mé, jos sukarimo
aplinkybés, meniné raiska, vizualinés strategijos?, be to, reklama pradéta
nagrinéti kaip dailininko karybos, meninio judéjimo ar vieno i§ grafikos
zanry dalis®. Istoriky studijose analizuojamas reklamos kiekybinis bei
kokybinis augimas, ikonografija®. Pirmojoje tik reklamos temai skirtoje
knygoje ,Tarpukario Lietuvos reklama® kartu su mokslininky ir rekla-
mos agentiry kiirybos vadovy straipsniais publikuojama daugiau nei
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200 reklamos iliustraciju, leidziandiu susipazinti su lietuviskos tarpu-
kario reklamos jvairove.®

Siame straipsnyje siekiama i3analizuoti pagrindines s3lygas, lému-
sias lietuviskos reklamos menine raiskq tarpukariu, bei aptarti atsisklei-
dusias menines stilistikas. Nors minimos jvairios reklamos priemonés,
labiausiai susitelkiama j spausdinting. Nagrinéjant reklamos sukiirimo
aplinkybes remiamasi socialine dailétyra, aptariant vizualine raiska —
formaliuoju metodu.

Straipsnis parengtas magistro baigiamojo darbo ,Tarpukario Lietuvos
reklama: vizualinis aspektas® pagrindu (darbas apgintas Vilniaus dailés
akademijoje 2016 m., darbo vadové prof. dr. Giedré Jankevi¢iaite).

Reiksminiai ZodZiai: menas, reklama, tarpukaris, Lietuva, poligrafija,
stilius, plakatas, Zurnalas, spauda, grafinis dizainas.

Reklamos vystymosi salygos

Reklamos kiekis ir kokybé tiesiogiai susij¢ su $alies pramone, o ji tar-
pukario Lietuvoje nuolatos augo. Pamazu atsigaunant po Pirmojo pa-
saulinio karo buvo gaivinami dar prieskariu atidaryti senieji fabrikali,
taip pat statomi nauji, pavyzdziui, Siauliuose 1926 m. pradéjes veikti
avalynés fabrikas ,Batas®, Kaune 1929 m. atsidares audiniy fabrikas
»Kauno audiniai“’. Nuo 3 de$imtmecio pradzios daug prekybininky
pradéjo telktis Kaune: atidarytas kosmetikos fabrikas ,,Florance®, au-
diniy fabrikas ,,Drobé®, valstybés remtos pieno perdirbimo bendroviy
sajunga ,Pienocentras“ bei prekybos kooperatyvy sajunga , Lietikis®.
Kituose miestuose plétra suaktyvéjo 4 deSimtmetyje: 1931-1933 m.
Panevézyje, Siauliuose, Tauragéje pastatyti bendrovés ,,Maistas“ fabri-
kai, Marijampoléje — cukraus fabrikas, Klaipédoje modernizuoti maisto,
tabako, tekstilés, fabrikai®. Taigi, tokius pramonés gaminius kaip maistg
ar tekstile vartotojai galéjo pirkti lietuviskus, tac¢iau elektronikos gami-
nius ar automobilius teko importuoti i§ uzsienio $aliu.

Pramoneés ir prekybos situacija tarpukariu atsispindi ir $alyje cirku-
liavusioje reklamoje: dalis jos buvo sukuriama vietiniy dailininku, dalis
importuojama kartu su produktais. 4 deSimtmetyje Lietuvos pramonei
stipréjant Zenkliai padauggjo ir lietuviskos reklamos. Taigi, iSaugus kon-
kurencijai tarp vietinés ir importuojamos produkcijos reklama tapo ypaé
svarbi bandant i$siskirti i§ prekybininkuy gausos.

Daug jtakos reklamos kokybei turéjo poligrafijos pramoné, kuri po
Pirmojo pasaulinio karo atsigavo pamazu. Kelti spaudos kokybe skatinta
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leidiniuose: 1931-1934 m. leistame zurnale ,,Poligrafijos darbininkas“ir
1934 m. i$¢jusiame Zurnale ,,Spaudos menas“ buvo kalbama apie isky-
lancias problemas, pavyzdziui, spaustuvininky profesionalumo stoka,
bei pateikiamos gairés, kaip spresti iskilusius nesklandumus: dalintasi
patarimais apie tipografika, teksto rinkimo masinu, poligrafiniy dazy
naudojimg. Nors $iy leidiniy temos rodo, kad problemy biita net ir 4 de-
$imtmetyje, apie leidéju poreikius bent i$ dalies tenkinandia spaudg ga-
lima kalbéti jau nuo 3 desimtmecio pabaigos, kuomet kiirési vis daugiau
spaustuviy bei vis dazniau imtos naudoti kokybiskos darbo priemonés.
Tai atsispindéjo zurnaluose ar laikras¢iuose publikuotose reklamose:
jose budavo pasitelkiamas detalesnis piesinys, jterpiama viena spalva ar
spausdinama visg puslapj uZimanti spalvota reklama — $ios priemonés
stiprino reklamos jtaiguma.

Tarpukario spaudoje randami straipsniai ir Zinutés liudija ne tik pro-
fesionaly (spaustuvininky ar dailininku), bet ir platesnio visuomenés rato
susiriipinimg reklamos estetika. Bandyta atkreipti démesj j parduotuviy
iskaby ,,bjauruma®, ,spalvy nesuderinamuma®, kalbéta apie patrauklias
vitrinas®. Tai, kad mieste buvo galima matyti prastesnés kokybés, nees-
tetis$ku reklamu, lémé ne tik medziagy ribotumas, reklamos kiiréjuy ne-
pakankamas profesionalumas, bet ir kontrolés nebuvimas. Koncesinés
sutarties pagrindu Kauno miesto savivaldybé jmonéms i$nuomodavo
jranga ir suteikdavo teises skelbti reklamas vieSojoje erdvéje, taciau kon-
cesininkai paprastai nebuidavo suinteresuoti dométis reklamy menine
kokybe, to daryti nebuvo jpareigojusi ir savivaldybé. Tik 1937 m. kon-
cesinéje sutartyje prie tokiy atrankos kriterijy kaip reklamos dydis ir
turinys buvo pridétas punktas ,estetiska i$oriné i§vaizda“'®.

Svarbus impulsas reklamos vizualinei raiskai ir jos priemoniy jvai-
rovei vystytis buvo Lietuvos Zemés ukio ir pramonés parodos, kuriy
tarpukariu surengta 10. Siekis i$siskirti i§ konkurenty gausos reika-
lavo pastangu: kurti jmonés iskabas, plakatus, produktus ir ju pa-
kuotes, paviljonus pramonininkai kartais kviesdavosi profesionalius
dailininkus. Pavyzdziui, 1928 m. jvykusioje parodoje moderniy formy
saldainiy fabriko ,Riita“ paviljong suprojektavo Jonas Juozas Burba,
bendrovés ,,Palemonas® tiiring reklamg — boksta i$ plyty — architektas
Vladimiras Dubeneckis. Lietuvai pasirodant uz valstybés riby, pavyz-
dziui, 1937 m. ParyZiuje vykusioje parodoje ,Menas ir technika moder-
niame gyvenime®, taip pat neapsieita be reklamos: eksponuoti Juozo
Steponaviciaus, Vytauto Kazimiero Jonyno, Antano Gudaicio, Mstislavo
Dobuzinskio plakatai buvo apdovanoti premijomis'. V. K. Jonynas aukso
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Vytautas Kazimieras
Jonynas. Plakatas
JLietuva”. 1937 m.

100x64 cm. LDM G-35221
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medaliu apdovanotame $alj pristatan¢iame pla-
kate ,Lietuva“ pademonstravo meistri$kus pie-
$imo jgudzius, panaudojo nejprastg kompozicija,
subtilias spalvas.

Vis délto tenka pripazinti, kad nors nemaza
dalis tarpukario dailininky skatino taikomosios
grafikos, o kartu ir reklamos, kiirybg bei patys
ja kiiré, ryskaus pripazinimo Sioje srityje nesu-
laukta. Tai iliustruoja faktas, kad profesionalioji
reklama, neskaitant rety pasirodymy bendro po-
budzio parodose, tarpukariu buvo pristatyta tik
karta — 1928 m. surengtoje plakaty parodoje.
Nors ne sykj buvo sulaukta pasialymuy dalyvauti
reklamos parodose uzsienyje'?, Ziniy, kad Lietuva
tokiose parodose butuy reprezentavusi $alies ko-
mercine daile, néra.

Uzsienio $alyse tarpukariu reklama jau buvo
jgavusi didelj reik§Sminguma tiek tarp preky-
bininku, tiek tarp dailininku. I$ jvairiy $aliy j
Lietuva kartu su produktais importuoti reklaminiai vaizdai buvo vie-
nas svarbiausiy impulsy siekiant gerinti lietuviskos reklamos kokybe.
Lietuvos didmiesc¢iuose buvo galima i$vysti didziulius plakatus, kvie-
¢iandius jsigyti skalbimo priemones ,,Persil“, spaudoje — vaizdus, rekla-
muojanéius ,,Osram® lemputes, ,,Philips® produkcijg bei kitas prekes.
Didzioji dalis $iy reklamy buvo ryskiy spalvu, apibendrinto piesinio,
minimalios kompozicijos - tokie vaizdailabiau trauké vartotoju zvilgs-
nius nei tekstinés reklamos. Siekdami konkuruoti su importuota produk-
cija Lietuvos prekybininkai kurti reklamas turéjo kviesti profesionalius
dailininkus.

Reklamos karéjy ugdymas
Tarpukario pradzioje reklamas dazniausiai kiiré specialaus pasiruo$imo
neturintys dailininkai, skelbimus komponuodavo spaustuvininkai. Tai
lémé ne tik menkas prekybininky démesys reklamai, bet ir 3 de$imtme-
¢io pradzioje vyravusi sudétinga kultiiriné Lietuvos situacija — nebuvo
dailés gyvenimui reikalingos infrastruktiiros, meniniy tradiciju. Ta¢iau
ilgainiui, supratus taikomosios dailés, o kartu ir reklamos, poreikj bei
reik$me, Lietuvos mokymo jstaigose atsirado specializuoti kursai.
Svarbiausias dailés ugdymo zidinys nepriklausomoje Lietuvoje buvo
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Kauno meno mokykla. Reklamos dalyky ¢ia buvo mokoma grafikos stu-
dijoje, kurioje mokiniai darbus pradéjo 1926 metais. Iki tol norintieji spe-
cializuotis $ioje srityje buvo ruos$iami Kauno meno mokyklos Bendrajame
skyriuje, kur grafikos dalykui buvo skiriamos 4 valandos per savaitg, bei
Adomo Galdiko vakarais vestoje specialioje grafikos studijoje’.

1926 m. atsidariusiai Kauno meno mokyklos grafikos studijai va-
dovavo A. Galdikas, kuris propagavo kiirybiska mokymasi: déstytojas
mokiniams pavesdavo sukurti objekty kompozicijas, draudé daiktus
kopijuoti, supazindindavo mokinius su jvairiais modernistiniais dailés
judéjimais™. A. Galdiko vadovaujamoje studijoje mokiniai i§samiai su-
sipazindavo su taikomaja grafika: jie buvo mokomi $rifto, komponuoti
inicialus, leidiniy antrastes, atsklandas ir uzsklandas, vinjetes, plakatus,
estampus, iSbandydavo jvairias grafikos technikas.

Po 1929 m. jvykusio meno mokyklos mokiniy streiko A. Galdikas
buvo atleistas. Jo vietg uzémé M. Dobuzinskis, kuris dar labiau akcen-
tavo taikomosios grafikos reik$me. Jis mokiniams pavesdavo projek-
tuoti etiketes, pakuotes, plakatus', tadiau, skirtingai nei A. Galdikas,
griezéiau zvelgdavo j kompozicijos taisyklingumo, objekty tikslumo
reikalavimus'®. 1930 m. M. Dobuzinskio paslauguy buvo atsisakyta,
nors dailininkas ir turéjo reik§mingy jZvalgy apie silpnuosius grafikos
studijos mokymo aspektus, kuriuos galbut planavo pakeisti: jis 1933
m. $vietimo ministrui ra§ydamas dél meno mokyklos reformos i$saké
kritikg apie menkg mokiniy susipaZinimg su knygos menu, nepakan-
kama démesj plakato mokymui, tipografinés kompozicijos kurso nebu-
vimg". Pasitraukus M. Dobuzinskiui grafikos studijai vadovauti grjiZo
A. Galdikas, kuris laikési pozicijos, kad mokiniams reikia jvairovés —
gilintis tiek j taikomaja, tiek j lakstine grafika.

4 desimtmetyje j Kauno meno mokykla su uzsakymais kreipési jvai-
rios jstaigos ir jmonés — tai skatino skirti vis daugiau démesio taikomo-
sios dailés ugdymui. Kurti profesionalig reklamg raginta ir Kauno meno
mokykloje vykusiu posédziy metu, argumentuojant, kad parduodamo

daikto verte lemia ir ,dailumas, savotiskumas™’

8, ir spaudoje, kur Paulius
Galauné saké, jog profesionali taikomoji grafika, kuri geriausiai geba
pasiekti visuomeneg, yra ,,butinai reikaling[a] nepriklausomos Lietuvos
karime*'®.

Svarbus pokyc¢iai meno mokykloje jvyko 1934 m., kuomet peda-
goginio darbo émési i§ mokslu Paryziuje grjzes Adomas Smetona.
Déstydamas taikomgjg kompozicija meno mokyklos bendrojo kurso
mokiniams jis pavesdavo komponuoti Zaislus, plakatus, degtuky dézutes,
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pasto Zenklus, parduotuviy vitrinas bei kitus objektus?®. A. Smetona tu-
réjo uzmojy meno mokykloje isskirti dizaino specializacija: 1939 m. jis
pateiké industrinio meno studijos projektg, o po mety jo vadovaujamoje
studijoje jau mokési 4 mokiniai.

Studijos uzsienyje buvo vienas svarbiausiy $altiniy, i§ kuriy inova-
tyviy idéjy parsivezdavo ir kiti Lietuvos dailininkai. Kauno meno mo-
kyklos mokiniams nuo 3 de$imtmecio pradzios buvo pradétos teikti
stipendijos, leidusios vykti mokytis j uzsienio $alis. Dél specialisty trii-
kumo stipendijas teikusi Svietimo ministerija mokinius skatino rinktis
taikomosios arba dekoratyvinés dailés studijas?'.

Sios stipendijos sudaré galimybe praplésti zinias daugeliui daili-
ninku, tarp ju V. K. Jonynui, kuris plakato bei knygu iliustravimo mokési
Paryziaus Nacionalinéje meno ir amaty konservatorijoje, A. Smetonai,
pramoninés dailés studijas pasirinkusiam Dekoratyvinés dailés moky-
kloje,J.J. Burbai, kuris studijavo dailés akademijose Dresdene, Leipcige,
ir kitiems. Tie, kuriems nepavyko i$vykti, su uzsienyje tuo metu kurta
taikomaja grafika galéjo susipazinti skaitydami Kauno meno mokykloje
prenumeruotus Zurnalus: ,Art et Décoration®, ,,Gebrauchsgraphik®,
»Arts et Métiers Graphiques®, ,,Das plakat®. Pavyzdziui, Zurnale
»Gebraushgraphik® buvo spausdinamos recenzijos, straipsniai knygu
dizaino, reklamos, etikec¢iy kirimo temomis, publikuojamos juy
iliustracijos?.

Nors Kauno meno mokykla buvo svarbiausia jstaiga Lietuvoje, ku-
rioje buvo galimam jgyti profesionalios reklamos kirimo pagrindus, ji
nebuvo vienintelé. Siauliuose gyvenes Gerardas Bagdonavicius Siauliy
gimnazijoje ir Siauliy mokytojy seminarijoje dirbdamas piesimo moky-
toju ugdytinius moké reklamos, plakato, vitriny dekoravimo specifikos?.
Sprendziant pagal dailininko karybinius interesus, tikétina, kad rekla-
mos kirimo subtilybiy jis moké ir 1933-1938 m. veikusioje privacioje
studijoje. M. Dobuzinskio kiiryba bei dailininko deklaruotos idéjos lei-
dzia daryti prielaida, kad ir jis savo 1930-1933 m. veikusioje privadioje
studijoje mokinius supazindindavo su reklamos kiirimu. Nuo 1934 m.
reklamos ir prekiy iSdéstymo vitrinose kursg Kauno prekybos mokykloje
désté ir J. J. Burba. Svarbi pastarojo dailininko edukaciné veikla atsi-
skleidé ir spaudoje: straipsniuose jis ra$é apie reklamos specifika, meninés

rai$kos siekius, pateikdavo patarimy, kaip sukurti patrauklig reklama?*.

Reklamy meniné raiska
Reklama - taikomosios grafikos kiirinys. Ji yra placios vizualinés ir

Tyrimai



Ak. B-vé¢ GUIDO HACKEBEIL

SPAUSDINIAT IR LAIKRASCIAI

Telel.: Danhell 8354, 8355, 3358, AAKT

Spausdina visomlis kalbomis
SPECIALYBE: Adresy knygos, Laikraiiiai,
Technikos rasinial, Akcifos ir vertybiy popieriai, Meno

iai darbai cinkografijos ir litagrafifos hadu

S —
Specialls skyrius llefuviu kalbal

BERLIN S14, STALLSCHREIBERSTRASSE 34-35
Atstovas Lietuvai: InZ K. Puida, Kaunas, Duonelaifio g-vé 53

meninés kalbos dalis, tad j veikia kitose dailés Sakose vyraujancios ten-
dencijos®®. Reklamos kiiréjams siekiant neatsilikti nuo gyvenimo pulso,
tiek importuotoje, tiek vietiniy dailininky kurtoje reklamoje atsispindéjo
jvairiis modernistiniai meno judéjimai.

Profesionalios, meniskos reklamos pavyzdziai Lietuvos dailéje ap-
tinkami nuo 3 desimtmecio pradzios. Tai keletas Petro Kalpoko mini-
malistiniy, Sachplakat stilistikos bruozy?® turinéiy plakaty bei Vytauto
Bi¢iuno sukurtos reklamos, i§spausdintos Zurnale ,,Gairés“. V. Bi¢itinas
ekspresionistinés dailés jtaka atspindincioje Guido Hackebeilio spaus-
tuvés reklamoje formas ir $rifta nupiesé lauzytomis, trikinéjané¢iomis
linijomis, figliros kiino formas — deformuotas. Dailininko susizavéjima
avangardiniais judéjimais perteikia Lietuvos tikio banko reklama, ku-
rioje dinamiska kompozicija taip pat kuriama pasitelkiant lauzytas, fra-
gmentiskas formas. Avangardiniy judéjimy atstovy uzsienyje pamégtos
koliaZo, fotomontazo technikos, vaizdui suteikian¢ios netikéty pras-
miy, kartais buvo naudojamos ir reklamose, tiesa, tik nuo 3 desimtme-
¢io pabaigos, t. y. jau iSaugus profesionaliy kiiréjy biiriui. Viena i$ visg
tarpukarj fragmentiskai egzistavusiy kryp¢iy — minimalistiné reklama,
kuriai badingas formy apibendrinimas, stambios spalvinés plok§tumos.
Sias menines priemones paprastai naudojo profesionaliis dailininkai —
P. Kalpokas, V. K. Jonynas, Vilius Jomantas, Jonas Steponavicius bei
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Vytautas Kazimieras

Jonynas. Zurnalo ,Naujas
zodis” reklama. I3 Zurnalo
,Naujas zodis”, 1928, Nr. 8

Vytautas Kazimieras
Jonynas. Zurnalo ,Laiko
zodis"” loterijos reklama.
1 Zurnalo ,Laiko Zodis”,
1935, Nr. 20-21

Juozas Gaucas. Plakatas
,Ugdykime civiling
aviacija. L. A. K. Civilinés
aviacijos réméjams
320.000 lity premijy”.

100,5x70,5 cm.
LDM G-35222
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kiti su uzsienio Salyse vyravusiomis tendencijomis bei ten klestéjusia
profesionalia reklama susipazing kiiréjai.

Vis délto dazniausiai tarpukario reklamose matomas stilius — tuo
laikotarpiu jvairiose dailés rusyse atsiskleides ar¢ deco, kuris Lietuvoje jsi-
vyravo 4 de$imtmetyje. Kontrastingomis spalvomis, dekoratyviomis for-
momis, stilizuotu $riftu i$siskyré J. J. Burbos, V. K. Jonyno, A. Smetonos
bei kity dailininky darbai. Nuosaikesniy spalvy, ta¢iau sumaniai sukom-
ponuotas apibendrinty formy su stilizuotu Sriftu Juozo Gauco plakatas
demonstruoja art deco stiliaus tinkamumg plakato, kurio paskirtis pa-
traukti akj bei perduoti lengvai perprantamg zinute, Zanrui. Sio stiliaus
kariniuose daznai buvo galima i$vysti modernaus gyvenimo atributus
bei jvaizdZzius: fabrikus, léktuvus, elektronikos prietaisus, mados dizaino
naujienas, jvairias kino prieziiiros priemones — tiek reklamos forma, tiek
turinys skleidé modernumg.

Nors aptariamu laikotarpiu vyravo art deco, dalis dailininky, daznai
vyresnés kartos, plakatus karé remdamiesi individualiu meniniu sti-
liumi. Pavyzdziui, M. Dobuzinskio 1932 m. sukurta mineralinio van-
dens ,,Biruté® reklama pasizymi dekoratyvumu, raiSkiomis linijomis, joje
jkomponuoti liaudies motyvai — lietuvisko kryziaus siluetas, stilizuota
tautiné juosta, kurioje jraytas produkto pavadinimas. Sios reklamos
adresatas — pirkéjas lietuvis. 4 deSimtmetyje lietuvi$kos produkto kilmés
akcentavimas pasitelkiant tiek retorines, tiek vizualines priemones buvo
daZnai naudojama strategija?, padéjusi atskirti vieting produkcijg nuo
importuotosios bei lietuviskai reklamai suteikusi savitumo.
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Adomas Smetona.

Plakatas ,Skaityk ,Tautos

akj”. 1935 (2) m.

50x70cm.
LDM G-35224
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Mstislavas Dobuzinskis.
Plakatas ,Birstono 3altinio
mineralinis gazuotas
vanduo ,Biruté”.

48,5x66,5 cm. LDM G-35223
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ISvados

Tarpukariu aktyviai plétojantis Lietuvos pramonei ir prekybai drauge
su parduodamy produkty jvairove nuosekliai augo ir reklamos kiekis.
Siekdami issiskirti i§ konkurenty gausos prekybininkai vis daugiau dé-
mesio émé skirti reklamos vizualiniam patrauklumui. Nors plétojant
lietuviska reklama susidurta su jvairiomis klititimis — menkomis poli-
grafijos pramonés galimybémis, profesionaliy reklamos karéjy trakumu,
nepakankamu visuomenés démesiu reklamos meninei kokybei, - pamazu
radosi vis daugiau meniskos reklamos pavyzdziy tiek spaudoje, tiek
miesto erdvése. Didele jtakg lietuviskai reklamai turéjo i$ uzsienio saliy
importuoti reklaminiai vaizdai, kuriuos karé profesionalts dailininkai.
Tai Lietuvos kiiréjus skatino siekti menine kokybe nenusileisti impor-
tuotai reklamai. Lietuvos dailininkai, pirmiausia su reklama susipazin-
dave Kauno meno mokykloje, i§ uzsienio dailés mokykly parsivezdavo
ziniy bei bandydavo diegti naujas idéjas, kokybiskos reklamos standartus
Lietuvoje. Taip radosi a7z deco stiliumi ir pagal avangardiniy judéjimy,
tokiy kaip ekspresionizmas ir futurizmas, Sachplakat, principus sukurty
reklamu, kuriy dalis aptarta Sioje publikacijoje. Nors tokiy pavyzdziy
bita ir daugiau, menisky reklamy nebuvo absoliuti dauguma — visg tar-
pukarj egzistavo ir tekstinés ar paprastu piesiniu ir siuzetu pasizymin-
¢ios reklamos. Tadiau publikacijoje pristatomi menis$kos ir modernios
reklamos pavyzdziai bei dailininky karybiniai interesai rodo, kad tar-
pukario Lietuvoje atsirado profesionalaus grafinio dizaino uzuomazgos.

Tyrimai



ISnasos

1.

10.

11.
12,

13.
14.
15.

16.
17.

18.

Dwiggins W. A., ,New Kind of Printing Calls for New Design®, The Boston
Evening Transcript, 1922-08-29, p. 6.

Gedminas A., Galkus]., Lietuvos plakatas, Vilnius: Mintis, 1971; Valiuskeviciateé
A., Kauno meno mokykla, Vilnius: Vaga, 1971.

Art Deco Lietuvoje, sud. G. Jankeviciaté, Kaunas: Nacionalinis M. K. Ciurlionio
dailés muziejus, 1998; Povilionyté R., ,Vartojimo vizualizacija tarpuka-
rio Lietuvos reklaminéje grafikoje®, Menotyra, 2003, Nr. 2 (31), p. 67-73;
Jankeviciaté G., Lietuvos grafika 1918-1940, Vilnius: E. Karpaviciaus lei-
dykla, 2008.

Gerardas Bagdonavitius: tapyba, grafika, dizainas, fotografija, sud. A. Jovaiaité
ir kt., Siauliai: giauliq »Ausros“ muziejus, 2011; Liutkus V., Konstruktyvizmo
apraiskos Lietuvos dailéje: [daktaro disertacija], Vilnius: Vilniaus dailés aka-
demijos leidykla, 2012; Galkus J., Lietuvos plakato istorija, Vilnius: Vilniaus
dailés akademijos leidykla, 2015.

Polkaité G., ,Reklama lietuviskoje periodikoje 1918-1940 metais: kiekybinés ir
kokybinés raidos ypatybés“, Lietuvos istorijos studijos, 2007, Nr. 19, p. 52-66; ,,Re-
klama Vilniaus ir Kauno spaudoje tarpukariu: daugiau pana$umy ar skirtumu?®
Sostiné kaip tapatumo simbolis: Vilnius ir Kaunas tarpukario kultiroje, sud. A. La-
pinskiené, V. Seina, Vilnius: Lietuviy literataros ir tautosakos institutas, 2014.
Tarpukario Lietuvos reklama, sud. R. Minkevicius, Vilnius: UAB ,,Balto print®,
2015.

»Buves Kauno audiniy fabrikas (iSlikes), Architektiiros ir urbanistikos tyrimy
centras: architektiiros objektai, [interaktyvus], http://www.autc.lt/lt/architek-
turos-objektai/1672 (Ziuréta 2017-09-27).

Drémaité M., Progreso meteoras: modernizacija ir pramonés architektira Lietu-
voje 1918—-1940 m., Vilnius: Lapas, 2016, p. 145, 158, 238.

Ks, ,,Iskaby klausimu®, Lietuvos Zinios, 1922-08-11, p. 3; ,,Apie iskabas®, Lietu-
vos Zinios, 1935-07-02, p. 7.

Sutartis tarp Kauno miesto burmistro ir Stanislovo Kuizino, 1937-01-26,
Kauno regioninis valstybés archyvas, f. 61, ap. 1, b. 524, 1. 11-12.

Galkus J., Lietuvos plakato istorija, p. 125.

Prekybos ir pramonés rimy 1929 m. liepos 27 d. prasymas naujieny agentiirai
ELTHA, Lietuvos centrinis valstybés archyvas, f. 987, ap. 1, b. 593, 1. 79; Cekoslo-
vakijos konsulato Kaune 1929 m. birZelio 10 d. rastas Prekybos ir pramonés rii-
mams, Lietuvos centrinis valstybés archyvas, f. 987, ap. 1, b. 593, 1. 46.
Valiuskevic¢itté A., Kauno meno mokykla, Vilnius, 1997, p. 117.

Ibid., p. 118-119.

Mstislavo Dobuginskio mokymo programa Kauno meno mokykloje, Lietuvos na-
cionalinés Martyno Mazvydo bibliotekos Rety knygu ir rankra$¢iy skyrius,
f. 30, ap. 1, Nr. 3173, L. 1.

Valiuskevi¢iate A., Kauno meno mokykla, p. 120.

Mstislavo Dobuginskio 1933 09 ... rastas svietimo ministrui, Lietuvos literatiiros
ir meno archyvas, f. 61, ap. 1, b. 126, 1. 148.

Meno mokyklos darby 1927 m. apyskaita, Lietuvos literatiiros ir meno archyvas,
f. 61, ap. 1,b. 60, 1. 28.

Tyrimai

23



24

19. Galauné P., ,Dél grafikos meno*, Vairas, 1934, Nr. 1, p. 82.

20. Valiuskevidiiité A., Kauno meno mokykla (1922—-1940), Vilnius: Vilniaus dailés
akademijos leidykla, 1997, p. 103.

21. Jankeviéiaté G., Dailé ir valstybé: dailés gyvenimas Lietuvos Respublikoje 1918
1940, Kaunas: M. K. Ciurlionio dailés muziejus, 2003, p. 180.

22. Aynsley J., ,,Gebrauchsgraphik as an Early Graphic Design Journal, 1924-
1938, Journal of Design History, 1922, Vol. 5, No 1, Oxford: Oxford University
Press, p. 53.

23. Gerardas Bagdonavitius: tapyba, grafika, dizainas, fotografija, p. 14.

24. J.J. Burba, ,Fasadas ir firmos i$kaba“, Prekyba, 1936, Nr. 1, p. 7-8; ,,Reklama ir
kultara®, Prekyba, 1936, Nr. 4, p. 81-82.

25. Aynsley J., Pioneers of Modern Graphic Design: a Complete History, Londonas:
Mitchell Beazley, p. 9.

26. Sachplakat — plakato stilistika. Kariniuose démesys sutelkiamas j reklamuo-
jama objekta, kuris vaizduojamas apibendrintai, naudojamos spalvinés ploks-
tumos (Jankeviéiaté G., Lietuvos grafika 1918—1940, p. 181).

27. Povilionyté R., ,Vartojimo vizualizacija tarpukario Lietuvos reklaminéje grafi-
koje®, p. 69.

Inter-war Lithuanian advertising: artistic expression and its
determining conditions

ZIVILE INTAITE

This publication discusses the artistic expression that was revealed in in-
ter-war Lithuanian advertising and the conditions that affected it. The de-
velopment of advertising is inseparable from the country‘s industrial and
trade situation, which was constantly experiencing growth in Lithuania.
In the beginning of the inter-war period, as Lithuania was recovering from
the First World War, the weak state of the printing industry combined with
the non-existence of artistic infrastructure determined the lack of quality
advertising. However, once competition grew, traders and sometimes so-
ciety as well felt an ever-increasing demand for aesthetic advertising, which
started being satisfied by professional artists. Having acquired a founda-
tion in the creation of advertising at the Kaunas Art School and foreign art
schools, there were always more artists creating attractive advertising im-
ages. Examples of imported artistic advertising also encouraged local crea-
tors to improve, the examples being noted for the visual attractiveness and
application of modernist stylistics. Even though the influence of expression-
ism, futurism and Sachplakat stylistics can still be observed in Lithuanian
advertising from the 1920s, by the 1930s the art deco style started being
widely applied in advertisements, filling printed pages and the city streets.
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